
Composante 910 Liste : O = obligatoire / X = à choix / F = facultative
Type de diplôme Master Crédits ECTS : crédits ECTS de l'UE et de l'élément constitutif le cas échéant
Mention de diplôme MAMARKE Nature : préciser écrit / oral / pratique / assiduité ou combinaison de ces natures, à l'exclusion de tout autre terme
Version d'étape MARKM1_201 Part CC ou CT : préciser la part de l'épreuve dans la note finale de l'UE ou de l'élément constitutif

NB : en session 2, si la part du CT est inférieure à 100%, définir les modalités de report de notes  de CC de la 1ère session.
Régulier : oui / non ? Coefficient : coefficient de l'UE et de l'élément constitutif le cas échéant

Régime spécial : oui / non ?
Erasmus : oui / non ?

Enseignement à distance : oui / non ?

Semestre UE Liste EC Libellé Crédits ECTS VET porteuse

Le cas échéant, 
ÉQUIVALENCE 
UE AOF et EC 

AOF si porteur 
de crédits

Nature (écrit / 
oral / pratique 

/ assiduité)

Nombre 
d'épreuves 
envisagé (3 

minimum, sauf 
dérogation 

pour EC de 20h 
ou moins : 2 
minimum)

Mode de calcul 
de la moyenne 
(voir l'onglet 
précision) 
Préciser mode 
(1), (2), (3) ou 
(4)

Nature (écrit / 
oral / pratique 

/ assiduité)

Nombre 
d'épreuves 
envisagé (2 
minimum) Part CC

Nature (écrit / oral 
/ pratique) Durée Part CT

Nature (écrit / oral 
/ pratique) Durée Part CT Coefficient Remarques éventuelles

M1MARKS1 U1M1MARK Appréhender les enjeux organisationnels 5
M1MARKS1 U1M1MARK O EC1UE1 Comptabilité générale MARKM1 201 ecrit 45 min 100% ecrit 45 min 100% 2
M1MARKS1 U1M1MARK O EC2UE1 Simulation d'entreprise MARKM1 201 oral 1 100% oral 15 min 100% 2
M1MARKS1 U1M1MARK O EC3UE1 Projet professionnel et passeport compétences MARKM1 201 oral 1 100% oral 15 min 100% 4
M1MARKS1 U1M1MARK O EC4UE1 Droit de l'entreprise MARKM1 201 ecrit 45 min 100% ecrit 45 min 100% 2
M1MARKS1 U2M1MARK Concevoir une stratégie marketing digital 5
M1MARKS1 U2M1MARK O EC1UE2 Introduction à la technologie Web MARKM1 201
M1MARKS1 U2M1MARK O EC2UE2 E Pub MARKM1 201
M1MARKS1 U2M1MARK O EC3UE2 Data Science MARKM1 201 ecrit 3h 100% ecrit 3h 100% 5
M1MARKS1 U3M1MARK Appréhender le métier de community manager 5
M1MARKS1 U3M1MARK O EC1UE3 Storytelling MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 3

M1MARKS1 U3M1MARK O EC2UE3 Community management et réseaux sociaux MARKM1_201
epreuve sur poste
informatique 1h30 100% ecrit 1h30 100% 3

M1MARKS1 U4M1MARK Créer un site internet et des applications 5

M1MARKS1 U4M1MARK O EC1UE4 Photoshop MARKM1_201
epreuve sur poste
informatique 1h30 100% ecrit 1h30 100% 3

M1MARKS1 U4M1MARK O EC2UE4 Création de site internet MARKM1_201
epreuve sur poste
informatique 1h30 100% ecrit 1h30 100% 4

M1MARKS1 U5M1MARK Business and english 5
M1MARKS1 U5M1MARK O EC1UE5 Practical marketing MARKM1 201 ecrit 1h30 100% ecrit 1h30 100% 3
M1MARKS1 U5M1MARK O EC2UE5 Management stratégique et environnement économique MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 3
M1MARKS1 U6M1MARK Concevoir une stratégie marketing 5
M1MARKS1 U6M1MARK O EC1UE6 Ecosystème digital MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 3
M1MARKS1 U6M1MARK O EC2UE6 Veille, Eveil, Réveil MARKM1 201 3 Non évalué
M1MARKS1 U6M1MARK O EC3UE6 Démarche marketing (SCP) MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 4
M1MARKS2 U10M1MRK Promouvoir une marque au travers des réseaux sociaux 5
M1MARKS2 U10M1MRK O EC1UE10 Stratégie editoriale et brand content MARKM1 201
M1MARKS2 U10M1MRK O EC2UE10 Social selling MARKM1 201
M1MARKS2 U10M1MRK O EC3UE10 Marque employeur MARKM1 201
M1MARKS2 U10M1MRK O EC4UE10 Employabilité sur les réseaux sociaux MARKM1 201
M1MARKS2 U11M1MRK Décoder les tendances de consommation 5
M1MARKS2 U11M1MRK O EC1UE11 Méthodologie du mémoire MARKM1 201 Non évalué
M1MARKS2 U11M1MRK O EC2UE11 Analyse des tendances MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 5
M1MARKS2 U12M1MRK Maitrise l'experience client 5
M1MARKS2 U12M1MRK O EC1UE12 Omnicanalité et distribution 4.0 MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 4
M1MARKS2 U7M1MARK Appréhender les enjeux organisationnels 5
M1MARKS2 U7M1MARK O EC1UE7 Analyse financière MARKM1 201 ecrit 45min 100% ecrit 45min 100% 3
M1MARKS2 U7M1MARK O EC2UE7 Comptabilité analytique MARKM1 201 ecrit 45min 100% ecrit 45min 100% 3
M1MARKS2 U8M1MARK Développer la visibilité de son entreprise sur le web 5

M1MARKS2 U8M1MARK O EC1UE8 UX Design et design thinking MARKM1_201
epreuve sur poste
informatique 1h30 100%

epreuve sur poste
informatique 1h30 100% 3

M1MARKS2 U8M1MARK O EC2UE8 Marketing direct et emailing MARKM1 201 3 Non évalué
M1MARKS2 U8M1MARK O EC3UE8 Construire et évaluer un business plan MARKM1 201 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% 3

M1MARKS2 U8M1MARK O EC4UE8 Analytics et performance digitale MARKM1_201
epreuve sur poste
informatique 1h30 100%

epreuve sur poste
informatique 1h30 100% 3

M1MARKS2 U9M1MARK Exploiter le bigdata et l'intelligence artificielle 5
M1MARKS2 U9M1MARK O EC1UE9 Datavisualisation MARKM1 201 3 Non évalué

M1MARKS2 U9M1MARK O EC2UE9 Product ownership MARKM1_201
dossier et
oral 2 100%

dossier
oral

Temps libre
15 min 100% 5

100%

3

3ecrit 2h 100% ecrit 2h

2

ecrit 2h 100% ecrit 2h 100%

SESSION 2
Contrôle continu Contrôle terminal Contrôle terminal

ecrit 1h 100% ecrit 1h 100%

IAE Caen, École universitaire de Management

Marketing, vente
Master 1 Marketing, vente parcours Marketing Digital et Social Media

Évaluation continue intégrale
SESSION 1



A PRECISER
règles de compensation (Cf. Guide des MCCC) EN LICENCE
règles concernant le statut AJAC (cf. guides MCCC) Pas de note éliminatoire
règles de prise en compte des absences aux épreuves Une moyenne aux semestres attendue
éventuelles règles de report de notes de la session 1 à la session 2 (cf. guide des MCCC) pas de choix de notes finales entre les 2 sessions, c'est toujours la note de session 2 qui est retenue
En cas d'ECI: explicitation des modalités d'application de la seconde chance Pas de renonciation lorsqu'une note est acquise
autres remarques

4 CAS POSSIBLES :
Hors ECI

A/ CC tout au long de l'année CT
B/ CC + CT CT
C/ CT à l'issue du semestre CT

D/ ECI* Evaluation continue intégrale
Nombre suffisant d'évaluation tout au long du semestre pour permettre de bénéficier 
d'une seconde chance en cas de défaillance à l'une des épreuves
 - Si ECI pour 1 UE = au moins 3 épreuves /semestre 
Aucune épreuve >50 % de la note finale de l'UE

* 4 modes des calcul possibles dans l'ECI (session unique) :
 - Exemple sur 3 notes : N1-N2  et N3 représente la seconde chance

(1) (N1+N2)/2
   Prise en compte de la meilleure des 2 notes

(N1+N2+N3)/3

(2) (N1+N2+N3)/3
   Prise en compte de la meilleure des 2 notes

N3

(3) N1;N2;N3    Meilleures des 2 notes / 3

(4) Autre formule à préciser Soumis à validation de la CFVU

Règle d'absence retenue (ABI - ABJ)

session 1 session 2



Composante 910 Liste : O = obligatoire / X = à choix / F = facultative
Type de diplôme Master Crédits ECTS : crédits ECTS de l'UE et de l'élément constitutif le cas échéant
Mention de diplôme MAMARKE Nature : préciser écrit / oral / pratique / assiduité ou combinaison de ces natures, à l'exclusion de tout autre terme
Version d'étape MARKM2_211 Part CC ou CT : préciser la part de l'épreuve dans la note finale de l'UE ou de l'élément constitutif

NB : en session 2, si la part du CT est inférieure à 100%, définir les modalités de report de notes  de CC de la 1ère session.
Régulier : oui / non ? Coefficient : coefficient de l'UE et de l'élément constitutif le cas échéant

Régime spécial : oui / non ?
Erasmus : oui / non ?

Enseignement à distance : oui / non ?

Semestre UE Liste EC Libellé Crédits ECTS VET porteuse

Le cas échéant, 
ÉQUIVALENCE 
UE AOF et EC 

AOF si porteur 
de crédits

Nature (écrit / 
oral / pratique 

/ assiduité)

Nombre 
d'épreuves 
envisagé (3 

minimum, sauf 
dérogation 

pour EC de 20h 
ou moins : 2 
minimum)

Mode de calcul de 
la moyenne 
(voir l'onglet 
précision) 
Préciser mode 
(1), (2), (3) ou (4) Nature (écrit / 

oral / pratique 
/ assiduité)

Nombre 
d'épreuves 
envisagé (2 
minimum) Part CC

Nature (écrit / 
oral / 

pratique) Durée Part CT

Nature (écrit / 
oral / 

pratique) Durée Part CT Coefficient Remarques éventuelles
2MKSEM3 2MKUE31 Mettre en oeuvre le Marketing Digital 6 4
2MKSEM3 2MKUE31 O 2MKEC311 Certification MARKM2 211 Non évalué
2MKSEM3 2MKUE31 O 2MKEC312 Réferencement naturel et payant MARKM2 211 ecrit 2h00 100% ecrit 2h00 100%
2MKSEM3 2MKUE31 O 2MKEC313 Growth Hacking MARKM2 211 Non évalué
2MKSEM3 2MKUE32 Mettre en oeuvre le Marketing Mix 12 6
2MKSEM3 2MKUE32 O 2MKEC321 Chef de produit MARKM2 211 ecrit 2h 100% ecrit 2h 100%
2MKSEM3 2MKUE32 O 2MKEC322 Distribution MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM3 2MKUE32 O 2MKEC323 Communication publicitaire MARKM2 211 ecrit 2h 100% ecrit 2h 100%
2MKSEM3 2MKUE33 Décider et piloter les actions marketing 12 6
2MKSEM3 2MKUE33 O 2MKEC331 Comportement du consomateur MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100% projet de rechreche travail en équipe
2MKSEM3 2MKUE33 O 2MKEC332 Négociation MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM3 2MKUE33 O 2MKEC333 Marketing stratégique MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM3 2MKUE33 O 2MKEC334 Etudes Marketing MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM4 2MKUE41 Décoder les tendances de consommation 4 2
2MKSEM4 2MKUE41 O 2MKEC411 Sacré, spiritualité et bien-être MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM4 2MKUE41 O 2MKEC412 Culture, tourisme et expérience MARKM2 211
2MKSEM4 2MKUE41 O 2MKEC413 Ethnomarketing de la consommation MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM4 2MKUE42 Concevoir/piloter une politique de MKG digital 9 4
2MKSEM4 2MKUE42 O 2MKEC421 M marketing, loT et Inbound marketing MARKM2 211 ecrit 1h30 100% ecrit 1h30 100%
2MKSEM4 2MKUE42 O 2MKEC422 Stratégie marketing digital et ROI MARKM2 211 ecrit 1h30 100% ecrit 1h30 100%
2MKSEM4 2MKUE42 O 2MKEC423 Récupération, préparation et analyse de données MARKM2 211 ecrit 1h30 100% ecrit 1h30 100%
2MKSEM4 2MKUE42 O 2MKEC424 E-commerce, acquisition de trafic, HTML et CSS MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%
2MKSEM4 2MKUE43 Concevoir et piloter une politique social média 5 2
2MKSEM4 2MKUE43 O 2MKEC431 Stratégie communautaire MARKM2 211
2MKSEM4 2MKUE43 O 2MKEC432 Marketing d'influence et conversationnel MARKM2 211
2MKSEM4 2MKUE43 O 2MKEC433 Montage vidéo, motion désign MARKM2 211 Dossier 1 100% Dossier Temps libre 100%

2MKSEM4 2MKUE44 Alternance 12
mémoire
oral 

Temps libre
20 min 100%

mémoire
oral 

Temps libre
20 min 100% 6

SESSION 2
Contrôle continu Contrôle terminal Contrôle terminal

ecrit 3h00 100% ecrit 3h 100%

assiduité

IAE Caen, École universitaire de Management

Marketing, vente
Master 2 Marketing, vente parcours Marketing Digital et Social Media

Évaluation continue intégrale
SESSION 1



A PRECISER
règles de compensation (Cf. Guide des MCCC) EN LICENCE
règles concernant le statut AJAC (cf. guides MCCC) Pas de note éliminatoire
règles de prise en compte des absences aux épreuves Une moyenne aux semestres attendue
éventuelles règles de report de notes de la session 1 à la session 2 (cf. guide des MCCC) pas de choix de notes finales entre les 2 sessions, c'est toujours la note de session 2 qui est retenue
En cas d'ECI: explicitation des modalités d'application de la seconde chance Pas de renonciation lorsqu'une note est acquise
autres remarques

4 CAS POSSIBLES :
Hors ECI

A/ CC tout au long de l'année CT
B/ CC + CT CT
C/ CT à l'issue du semestre CT

D/ ECI* Evaluation continue intégrale
Nombre suffisant d'évaluation tout au long du semestre pour permettre de bénéficier 
d'une seconde chance en cas de défaillance à l'une des épreuves
 - Si ECI pour 1 UE = au moins 3 épreuves /semestre 
Aucune épreuve >50 % de la note finale de l'UE

* 4 modes des calcul possibles dans l'ECI (session unique) :
 - Exemple sur 3 notes : N1-N2  et N3 représente la seconde chance

(1) (N1+N2)/2
   Prise en compte de la meilleure des 2 notes

(N1+N2+N3)/3

(2) (N1+N2+N3)/3
   Prise en compte de la meilleure des 2 notes

N3

(3) N1;N2;N3    Meilleures des 2 notes / 3

(4) Autre formule à préciser Soumis à validation de la CFVU

Règle d'absence retenue (ABI - ABJ)

session 1 session 2
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